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LA MONTAGNE ET SES OCCUPANTS
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- Voyage au Pays du Passage, comme le titre 1'indique,n'est
qu'une traversée, une excursion dans le territoire histori-
que de la montagne,

I1 ne s'agit pas de 1'inventaire de tout ce qui occupe ce
pays, mais seulement de ce que nous avons vu,de notre posi-
tion.

La question est de savoir si 1'on a encore le droit de vi

vre-iei ou la, en montagne, sans &tre militaire, skieur ex-

tréme ou prédateur d'espace. ' ‘J
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1. HOMMES EN ARMES

gusqu'é la fin du XVIII® sidcle environ,&tre un pays fron
tisre, cela signifie que sans &tre particuliérement 1'enjeu
du combat,on va voir défiler des troupes déja lasses de mar
cher, sans intendance, qui n'ont d'autres ressources que le
village.

2. FRONTIERES

La montagne cesse d'€tre seulement 1le lieu du passage.
Elle devient une position que 1l'on défend.La troupe abritée
dans des casernes est ainsi pr8te & intervenir. Des bandes
armées mercenaires, pacifiées, est née l'armée, agent de 1'
Etet et non plus seulement d'un prince.

3. L'ETAT PREND RACINES

Les voies d'invasion traditionnelles sont désormais bat-
tues par des ouvrages de fortification.De méme pour les vil
les dont on doit multiplier les forts avancés pour les main
tenir hors de vportée du canon.Ainsi la ville de Briancon an
nexée & 1'Etat par Vauban et ses confreres est-elle vouée &
jamais aux activités militaires . C'est bien 1'Etat et 12
France qui sont présents & Briangon avec Vauban,mais 1'Etat
et la France tels qu'ils agissent pour créer une colonie,
une dépendance. Alors 1l‘armée devient une spécialité brian-
¢ornaise au point que dire de 1l'histoire qu'elle aurait pu
orienter autrement sa destinée passe déji pour de 1l'antimi-

litarisme notoire.
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4. ViISIONS INDUSTRIELLES

Les industriels répdtent le schéma militaire. La main 4
oeuvre est docile, la région est sfire, un peu €loigrée des

grands centres: c'est 1'idéal pour une exploitation & ou-
trance,

5. PREMIERES AMBITIONS TOURISTIQUES

Les premiers pas des touristes. Du frissor esthétique au
frisson scientifique,ils sont entidrement traversés de 1'es
prit du baroud. On a les safaris qu'on peut.

6. ORAGES D'ACIER

La derni®re génération de la fortification s'enterre et
produit des medéles d'architecture gue les touristes réuti-
liseront quelques anndes plus tard.

7. L'APPRENTISSAGE DES PROMOTEURS

Les "prcmoteurs" ne sont pas des héros,mais des personna-
ges tout & fait médiocres qui ont réussi que%qges‘coups sen
sationnels grice au secret et a la complicité ce liEtat. ?l
faut noter que ces rapaces se sont entourés d'alliés servi-
les (géographes, économistes,etc) pour chanter leurs louan-
ges et décréter le tourisme "seule chance de survie de la
montagne". ) o
Celd s'inscrit dans la droite ligne de l'héritage militaire
en matidre de spécialisation de 1'espace montagnard.

On change de joug, c'est tout.



8. DU TRIOMPHE DU BETON...

Les paquebots des neiges se sont échoués.

La bourgeisie est mal dans sa peau.
I1 faut dissimuler tout cela, trouver une architecture plus
discréte, tout en permettant quand méme le profit.

9. RACKET POLITIQUE DE LA MONTAGNE

C'était étonnant de ne pas avoir vu se pointer les sinis-
tres rats politiques. Vauban était venu 2 Briangon pendant
deux jours,Giscard est venu & Vallouise pendant deux heures
et les édelweiss du Chazelzt 1'ont aidé & emporter les élec
tions présidentielles.

La montagne attire toujours autant les prédateurs: 1'éco-
président est seulement le dernier en date.

10. QUADRILLAGES

Tous ces gens qui tiennent 1le plus de place possible
pour 8tre sfirs que personne d'autre ne s'installera for-
ment un systéme, un quadrillage dense. Faut-il continuer &
les admirer comme des héros couverts de gloire ou les mon-
trer sous le jour tout aussi vraisemblable de parasites mi-
nables de la société montagnarde.

Sortir du quadrillage, diversifier, différencier, recon-

quérir l'initiative, relocaliser les activités....

Comme on disait,ce n'est qu'un point de vue,rien de plus.
De 1'idéologie sans plus. Tout comme les promoteurs,Giscard
et les militaires n'ont jamais rien fait d'autre qu'expri-
mer leur point de vue,sous une forme égalemement idéologi-
que. Nous l'avons fait & notre tour.

On devrait plus souvent jouer avec les mots et les images.

Adresse: Le Rosier, VAL-DES-PRES, 05100 Briangon.

Durée: 30 minutes.
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